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INTRODUKTION

Sdag Mora och de allra flesta far positiva kdnslor, oausett om de bor i Mora eller inte. De
positiva kdnslorna kommer frdn erfarenheter, upplevelser och berdttelser. Tillsammans
utgor kanslorna och associationerna det som kallas varumarket Mora.

Ett starkt varumarke bidrar till utuvecklingen av en plats. Det dr darfor foretag och
organisationer arbetar mdlmeduetet med att stdrka omgiuningens positiva bild au det
egna varumdrket. [dag dr varumdrkesarbete ocksd en vital del i varje kommuns strategi for
utuveckling och tilludxt. Konkurrensen om arbetskraft, besokare och foretagsetableringar
dr utmanande och den kommer att fortsatta att utmana Mora i framtiden.

Grafiska manualen och varumdarkesplattformen ar ledstjarnor och verktyg i den framtida
utvecklingen av platsvarumdrket Mora. Foretag, organisationer, foreningar, kommunen,
och inudnare i Mora ska se plattformen och manualen som ett stod for aktiviteter, projekt,
initiativ och kontakter med omudrlden. Genom att kommunicera med en samlad och
enhetlig rost blir berattelserna om Mora tydliga och klara och varumarket Mora starks.
Varumdrket dr till for dig.

Mora 2016
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www.varumarketmora.se
\Varumarketmora.se dren
verktygslada for dig som vill
vara med och starka och
marknadsféra Mora s att vi
tillsammans kan attrahera nya
besokare och inudnare.



VARUMARKESPLATTFORM

Jumer foretag, foreningar, organisationer,
myndigheter och inuGnare samuerkar
desto starkare och tydligare skapas
bilden au Mora. \Yarumarkesplattformen
ar ett verktyg for att skapa bilden och
kanslan au Mora pd ett enkelt och tydligt
satt.

Rubrikerna Position, Profilbdrare

och Personlighet bryter ned
varumdarkesplattformen i delar for att
tydliggora hur alla ska kunna bidra till ett
enhetligt och konkret varumdrkesarbete.
Detta bidrar till att 0ka attraktionskraften
kring Mora som plats.

* Bildermaterialet i denna manual &r upphousskyddad. Férendast anuéndas fér internt bruk.

MORAANDAN

POSITION

MORA - The active lifestyle of Sweden

PROFILBARARE

VASALOPPET KULTURKRAFT

PERSONLIGHET

VALKOMNANDE

OUTDOOR

VACKER




LOGOTYP

Logotyp CMYK  CO MI0O Y100 KO
PANTONE 485
o . { Y 4 RGB R230 GO B20
\/arlogotyp ska anvandas som .0\ r.. WEB HTML #E60014
ausandare fér kommunikation som L A
kommunicerar varumdrket Mora ‘
Logotypen syftar till att forstdrka det \ CMYK €70 M25 Y20 KO
. . PANTONE 7459
redan unika med Mora, menienny RGB R70 G145 BI2O
tappning. Kurbits ger associationer till WEB HTML #4691B4

tradition och hantuerk. Dess utformning
har fatt ett mer energiskt och modernt
uttryck, for att kdnnas mer aktivt och
itiden. Hjartat representerar den
vdlkomnande och genuina Moraandan
och den hdlsosamma och aktiva
liusstilen.

MORAs logotyp ska reproduceras i farg
mot vit bakgrund, eller ljus bakgrund.
Mot maorkare bakgrunder ska den
reproduceras i vitt. Unduik roriga
bakgrunder och narliggande nyanser
som kontrasterar ddligt mot logotypen.
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LOGOTYP

Logotyp alternativ

Logotypen ska sa1&ngt det ar mojligt
reporduceras i sin farguariant. Meni
de fall dar endast en farg ar mojligt ska
den bl anudndas. I de fall man inte
har tillgang till den blé fargen ska den
svartvita anvandas.

o\

MORA
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LOGOTYP

Friyta

\
\
For att skyddalogotypens visuella \
integritet, ska den alltid omges av en text- !
och objektfriyta —friytan. Regeln anger :
minsta fria yta. Ju storre de fria ytorna |
runt logotypen ar, desto starkare blir det |
visuella intrycket. Jar alltid mer generos |
med den fria ytan dar det ar mojligt. |
[
[
[
\
\
\
\

Minsta Storlek

Logotypen far inte vara mindre an 25mm
i tryckt form samt 230 px vid digital
publicering.
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LOGOTYP

Applicerings exempel

Utgé frédn dessa grundexempel vid
applicering avlogotypen. Beroende pé
hur bildmaterialet ser ut, sa fungerar
det att frdngd dessa exempel, duen vid
layouter som kréuer en annan placering.
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LOGOTYP

Logotyp Variant

Aktivitetslogotyp U p p] eu \' 2

For att ytterligare forstarka budskapet
om att uppleua och upptdcka Mora
samt att kommunicera att produkter

artillverkade i Mora finns “Aktivitets
logotypen”. Logotypen forstarkt med
uppmaningar eller forklaring.

Skulle behovet uppstd av en ny text,
kontakta forandringsledare for varu-
market Mora, se kontaktuppgifter pd
www.yarumarketmora.se

N\

MORA

Upptéck . \" Upplev \"

MORA MORA
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FARGSKALA

Primdr fargskala

De primdra fargerna dr inspirerade au
Dalahdastens varmroda farg och denljusa
dalablé. Samt vitt och suart.

Sekunddr fargskala

Den sekunddra fargskalan anudnds som
stod till identiteten i olika applikationer
tillexempel web och trycksaker, ddr det
kan finnas behov for en vidare fargskala.

C70 M25 Y20 KO CMYK CO M100 Y100 KO

CMYK CO MO YO KO CMYK CO MO YO K100
PANTONE 7459 PANTONE 485 PANTONE  VIT PANTONE  Black
RGB R70 G145 B180 RGB R230 GO B20 RGB R255 G255 B255 RGB RO GO BO
WEB HTML #4691B4 WEB HTML #E60014 WEB HTML #FFFFFF WEB HTML #000000
CMYK C100 M100 YO KO CMYK CO MI100 Y80 K25 CMYK C85 MO Y90 KO CMYK CO M12 Y100 KO
RGB R50 G45 B125 RGB R180 G10 B35 RGB RO G160 B75 RGB R255 G215 BO
WEB HTML #322D7D WEB HTML #B40A23 WEB HTML #00A04B WEB HTML #FFD700
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TYPOGRAFI

Typsnitt

Varumdarket Moras profiltypsnitt ar
TTFirs.

Typsnittet ska anudandas for all
MORA-kommunikation samt till interna
trycksaker sdsom visitkort och breu-
papper. TT Firs finns i ett antal olika
varianter och ska anudndas béde till
rubriker, ingresser och i brodtext.

Lank till nedladdningssite au typsnitten:
http://www.myfonts.com/fonts/
type-type/tt-firs/

TT Firs Extra Bold

TT Firs Extra Bold Italic

TT Firs Bold

TT Firs Bold Italic

TT Firs Regular

TT Firs Regular Italic

TT Firs Light

T'T Firs Light Italic
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The Active Lifestyle of Sweden

Valkommen till MORA

THE ACTIVE

"Mora har efter femton ar kommit

LIFESTYLE OF qatt betyda hemma for mig och

SWEDEN

det betyder ocksd narhet.”

Abc123 Abc123

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMMNNOoPpQqRrSsTt
UuWuWwXxYyZzRARG061234567890!@#E %S/ ()=?

RaBbCcDdEeFfGgHNIIJIKKLIMMNNOoPpQgRrSs Tt
Uu\JuVVWXxY\J/ZzAGAOOm2345(’)7890'@#€%&/ 0=

The Active
Lifestyle of
Sweden

Arum rese labo. Nam, et odicimin rat. Equia
si tem et harumquae et dolorio enturit rem
et explique ex essunt, suntemqui consed ut
delenimus aliquia simpos sum.

Arum rese labo. Nam, et odicimin rat. Equia
sitem et harumquae et dolorio enturit rem et
explique ex essunt, suntemqui consed ut dele-
nimus aliquia simpos sum alibusci cus volupta
velitio tem ium voluptibus minusandae pra
doles maionec aborpos doluptae es ipsapellam,
offictaque rem nonsedit, alit totaturandi.
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TYPOGRAFI

Storlek och radausténd Th e A c t iu e Exempel:

Till brédtext anuands TT Firs Regular. Rubrik TT Firs Extra Bold Italic
Radavstdnd automatiskt. Storlek: 48pt, Radaustdnd: 48pt

@
‘ , fe s t ’ e o f Obs! Radavustdnd samma som
Till Rubriker anuands TT Firs Extra y teckenstorlek

Bold och TT Firs Extra Bold Italic.

Radaustdndet ska varalika som tecken-

storlek. Tex: vid 48pt tecken ska rad- we en
avstandet vara 48pt.

P& MORASs websidor ska typsnittet

erdana amuéndas som grundtypentt for Arum rese labo. Nam, et odicimin rat. Equia si tem et Ingress TT Firs Bold

i : ; - Storlek: 14pt, Radaustand: 16pt
text. Dér text publiceras som bilder ska harumquae et d.OIOI‘IO enturit rem et expl.lqu.e ex es
TT Firs anuéndas. sunt, suntemqui consed ut delenimus aliquia simpos

sum alibusci cus volupta.

Arum rese labo. Nam, et odicimin rat. Equia si tem et harumquae Brodtext TT Firs Regular

et dolorio enturit rem et explique ex essunt, suntemaqui consed ut Storlek: 12pt, Radausténd: 14pt
delenimus aliquia simpos sum alibusci cus volupta velitio tem ium

voluptibus minusandae pra doles maionec aborpos doluptae es

ipsapellam, offictaque rem nonsedit, alit totaturandi.

"Mora har efter femton ar kommit att betyda Citat TT Firs Light Italic
. . o .. ” Storlek: 18pt, Radaustand: 21pt
hemma for mig och det betyder ocksé nérhet. ’
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TYPOGRAFI

Appliceringsexempel

Typografin ska ocksa hjdlpa till att skapa
liv, dynamik och Tekfullhet i en layout.
Har foljer négra regler och tips.

Langre brodtexter ska vara vdnster-
stallda med ojdmn hogerkant, med sé

f& austauningar som méjligt. Det gor
texten 1attlast och ger den ett liufullt och
behagligt uttryck.

Accentuera delar au texter med farg eller
kursiv stil, inte med \V/ERSALER eller
understruken text.

\/AGga ta ut sudngarna med typografin.
Skapaliv, spdnnng och dynamik i
layouten med hjdlp au typografin.

Anuand gdrna stora rubriker rakt duer
bilder. Detta ger en aktiv och modern

kansla och foljer rddande “outdoor” trend.

Lorem ipsum dolor

sit amet

» "'l!-"\

Upplev a"?‘n

ORA™

Lorem
ipsum dolor
sit amet

"Mora har efter femton ér
kommit att betyda hemma
formig och det betyder
ocksd narhet.”

Arum rese labo. Nam, et odicimin rat
Equia si tem et harumquae et dolorio
enturit rem et explique ex essunt,
suntemaqui consed ut delenimus aliquia
simpos sum alibusci cus volupta velitio
tem ium voluptibus minusandae pra
doles maionec aborpos doluptae es

ipsapellam, offictaque rem nonsedit, alit

totaturandi

ipsum dolor
sit amet

V&

MORAW™
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TYPOGRAFI

Verdana Regular

| undantagsfall ddr typsnittet TT
Firsinte drtillgangligt, eller i digitala
dokument dar mottagaren inte har
tillgdng till TT Firs (t ex korrespondens,
PowerPoint) ska typsnittet \/erdana

Verdana Regular Italic
Verdana Bold

Verdana Bold Italic
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BILDSTRATEGI

The active lifestyle of Sweden

Bilder pd manniskor har en viktig plats i all
MORAs kommunikation nar det gdller att
formedla “The active lifestyle of Sweden”.
Vivill marknadsfora det stora utbudet av
aktiviteter somfinns i Mora och skapa
ochlocka fram kdnslor. En vacker natur

i kombination med fritidsaktiviteter.
Entrependrsandan, Moraandan,
Kulturkraften och Outdoor-trenden.

Fotografering

Vid fotograferingar dr det viktigt med en
naturlig stamning dar alla kan kanna sig
bekudma och vara sig sjdlva. Miljéerna
ska kdnnas ostylade och genuina.
Fokusera pd situationen och fdnga

det som hander manniskor emellan,
kanslorna. Guida de som fotograferas
genom att sdtta en stdmning, men

18t dem sjdlua hitta kénslan och det
manskliga motet. Unduika en arrangerad
eller onaturlig kansla som ofta aterfinns
i bildbyrékataloger. Exempeluis en alltfor
krdnglig situation, krystade teman eller
attle onaturligt rakt in i kameran.

Ténk p&

- Riktiga mdanniskor (inte modeller) i
verkliga miljoer.

- Bilduttrycket ska praglas au spontanitet,
en kansla och ett dgonblick fangat
ivardagen eller pé fest. Unduik det
arrangerade.

- Lyft fram ud@rmen och kdnslorna hos
manniskorna. L&t dem f& visa sin naturliga
personlighet.

- Tank pd att variera austdndet i bilderna;
narbild, halufigur och hel miljo.

- Ta gérna storre bilder dar hela miljon ar
med.

- Anuand om maojligt naturligt Tjus.
- Texter ska kunna placeras i bilden och

den ska kunna samspela med andra bilder
ochfdrger.
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| Lgdord: 2

“ Aktiv liusstil
Outdoor trend
Utomhus:

~Naturlig

¢ \_[Orme .-"f. ..
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BILDSTRATEGI

s I'*I ; :1 | fll
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APPLICERINGSEXEMPEL

Web / Annons

#uppleumora
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APPLICERINGSEXEMPEL

Diverse .r
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APPLICERINGSEXEMPEL

Gemensam marknadsfoéring

Nar varumarket Mora upptrader
tillsammans med andra ausdndare i
gemensamma marknadsforingskanaler
eller som ingrediens i andras
kommunikation skalogotypen
reproducerasienlighet med de riktlinjer
som stdri denna manual gallande farg
men placering anpassas efter layouten i
respektive trycksak.

Om varumdarket Mora agerar tillsammans
med ett annat varumarke, efterstrduva att
placeralogotyperna skilt frdn varandra. M @ sakm = popfE
Narlogotypen placeras i rad med andra
bor den fargade logotypen anudndas.
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ANDERS ZORN

Skapat och samlat

ZORNMUSEET

T o

Madein -2\§=.

MORA™

Madein -\W=. |

MORA™

FM Mattsson




